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Pocos centimetros de tejido
esconden un increible trabajo de
ingenieria. El sujetador perfecto
mejora la postura y garantiza
una sensacion de bienestar, pero
es indispens: 1hle encontrar la
talla correcta. Para eso estan las
bra fitters

arcce increible, pero un sujetador puede estar for-

mado hasta por treinta partes, si contamos también

corchetes, anillos yaros. La ereacion de un sujetador,
del estudio del diserio ala completa realizacion, puede llevar
hasta scis meses. I9n pocas palabras, un sujetador, incluso el
mas simple y peso pluma, es siempre una obra de ingenieria.
No sorprende por lo tanto que sea tan dificil encontrar ¢l
sujctador perfecto. Hallar la talla correcta es una operacion
para cxpertos, con un célculo complicado compuesto por
centimetros (seno y torax) y por letras (para la copa). En
[Zstados Unidos la figura de la bra fitter, la experta en ma-
teria, capaz de descifrar la ecuacion copa-circunferencia,
existe desde hace muchos aios y hasta hay escuelas que
otorgan un diploma que permite convertirse en unade ellas.
I2n Francia y en Reino Unido casi todas las marcas locales

proponen coleeciones de sujetadores con copas diferencia-
das y algunos ofrecen una gama de tallas casi infinita. En
lispana, gracias a la entrada de marcas extranjeras, se hace
cada dia mas necesario para las tiendas tener conocimientos
de bra fitting y muchas firmas sc estan organizando para dar
cursos a sus negocios-clientes, pero también hay quicnes
estudian por su cuenta y se preocupan por su formacion.

EL BRA ATTING EN ESPANA

Lucy King lleva 15 aios viviendo en Espaia y desde siem-
pre ha sido dificil para ella encontrar corseteria de su talla
en Madrid. "Fchaba de menos la seleccion de modelos y
colores que podia enconlrar en los grandes almacenes y
en lus liendas especializadas del Reino Unido. Pero sobre
lodo crefa que era muy mejorable la experiencia del cliente
a la hora de comprar lenceria en Iispaiia, ya que fallaban
dependientes especializados para asesorarme cuando se
lrataba de elegir la talla correcla. IXn resumen, queria
llevar lenceria bonita y de mi talla que me hiciera senlir
bien, guapa y alractiva por dentro y estaba convencida
de gque habria mds mujeres en Madrid y Fspana que se
encontraban en la misma situacion”, cuenta Lucy.

Araiz de esta experiencia, Lucy King funda en 2012 Lottie
Lenceria, una de las primeras tiendas especializadas en
Bra Filting de Iispana.

"Casi ocho de cadua diez mujeres llevan una talla incorrecta
de sujetador - explica Lucy- Por ello, nuestro principal ob-
Jelivo es asesorar a nuestras clientas para ayudariles a por fin
descubrir su lalla correcta de sujelador, explicdndoles como



En esta pégina, Lucy King y una sesién de Bra Fitting
en su tienda Lottie Lenceria de Madrid.

realmenle deberia quedar un sujelador;, la importancia de
enconlrar el contorno y la copa adecuados y donde deberian
quedar los aros, la cinlurilla y los liranles en relacion a
nuestro cuerpo. fin nuestro invenlario tenemos mds de 100
lallas, contornos 75 - 115y copa A - O (lallas francesas).”
Para ayudar a sus clientas a encontrar la talla correcta de
sujetador - un servicio de asesoramiento personalizado
conocido, a punto, como bra fitting - Lottie Lenceria, me-
diante cita previa, dedica a la cliente entre 30 v 45 minutos.
"Durante la cila, miramos la talla que lleva al dia de hoy,
miramos si es la lalla correcla o no, y en caso de que no sea
correcta, le explicamos el por qué (por ejemplo, si el conlorno
es demasiado grande o la copa demasiada pequena) y en qué
tenemos que fijarnos cuando probamos un sujetador nuevo.
Primero establecemos la lalla orientaliva y luego la clienta
dispone de todo el liempo que quiere para poder ir probando
distintos modelos y patrones hasta que encuentre la lenceria
con la que se encuentra a gusto. Nuestro servicio de ase-
soramiento es personalizado e individual, completamente
graluitoy sin compromiso alguno”, explica Lucy King.
Los resultados de este tipo de asesoramiento profesional
son sorprendentes: "La parte que mds me emociona y
que s disfrulo de mi trabajo es cuando una mujer, lras
recibir el asesoramiento, se mira en el espejo por primera
vez y ve el cambio en su siluela, gracias a llevar su lalla
correcla de sujelador. Se ven mds esbellas, con una mejor
postura, con unda descarga de tension en los hombros y en
el cuello. Llevar el sujetador adecuado no es solo cuestion
de autoestima, es vital para la salud.”

5
Lottic Lenceria trabaja actualmente con varias marcas del
grupo Wacoal, como Elomi, Fantasie v IFreya y también con
la marca inglesa Curvy Kate. "fHemos escogido eslas marcas
porla ealidad de sus productos y lejidos, la amplia seleccion
de tallas, modelos y estampados que ofiecen, ademds de sus
colecciones de bano. Nos permilen ofrecer lenceria de alla
calidad, con distintos palrones que pueden adaplarse a los
guslos y a la morfologia de cada clienta.”

Jistas marcas han ayudado ademais a Lucy King a organizar
sus eventos de bra fitting. proporcionando material promo-
cional y otros recursos.

Cuando le preguntamos sobre la situacion actual en Espa-
fia en materia de ajuste vy de tallas de sujetador Lucy King
alirma: "Adn queda mucho por hacer para que hava mds
visibilidad v conocimiento sobre las lallas reales de sujetador
que necesitan las mujeres. Llevar o comprar un sujetador no
debe ser un suplicio, no nos debe hacer daiio ni hacernos sentir
incomodas. Debe haber una mayorseleccion de tallas y mode-
los en los grandes almacenesy en las Lendas en general-no es
cierto que todas llevamos la copa A, B, C o D, ni que llevamos
el conlorno 90, 95 ele. Cada vez mds veo a clienlas jovenes
con la espalda muy estrecha gue llevan el contorno 75 0 80
yeslus tallas de contorno apenas existen en las principales
calles comerciales”.

Otra realidad espanola muy interesante es la que ha creado
en 1998 [sabel Lopez, natural de Almeria v alincada en Man-
zanares, Ciudad Real. Su tienda naci6é como franguiciada
de una marca conocida, desaparecida hace yva 10 anos, que
fabricaba solamente copas B, "Por aquel entonces - cuenta
[sabel - hubo un crecimiento progresivo de liendas mulli-
marca, grandes superficies, chinos, elc., que se animaron a
“despachar” también sujeladores a precios ridiculos y por
supuesto también en copa 3. Cambiar o morir: Fue enlonces
cuando nacic el coneeplo Soloisa Corseteria: una empresa
dedicada al asesoramiento y venla de sujelacores para todo
Lipode mujeres, un servicio personal y rumano que garantiza
la no estandarizacion de la mujer:”

il descubrimiento del concepto de bra fitting, gracias a una
marca inglesa presente en su tienda, le abrio los ojos hace
va mas de 10 anos y desde entonces todas las mujeres en
busca de ayuda para elegir la talla y el modelo correcto de
sujetador encuentran en Soloisa la respuesta a sus necesida-
des. "Los primeros aiios de implantacion fueron duros - dice
[sabel Lopez - las mujeres no entendian de tallas y copas, y
la mayoria pensaba que le queria vender algo que no existia.
Decidielevar mi trabajo a un grado superioren el que la venla
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Promise

era importante, pero mds atin lo era la safudy el bienestar de
la mujer que confiaba en mi. Recibi formacion de empresas
mundialmenle conocidas y reconocidas en el mundo de la
corselertay fue ahi donde comenzo mi cruzada personal con el
objelivo de formare informar en principio a la consumidora,
Vv mads larde a comercios inleresados en poner en prdclica el
bra litting segtin mi método.”

[sabel realizd también un curso para poder formar a su vez
a otras bra fillers, ayuadando asi a la profesionalizacion de
otras tiendas del sector. También ha dado charlas a asocia-
ciones de lactancia, de mujeres afectadas por ¢l cancer v a
otras realidades como ferias v eventos en comercios para

Curvy Kate

propagar ¢l concepto de bra fitting. "Isn mi web - prosigue
[sabel - recomiendo que no compren un sujetador sin antes
haber pasado por un asesoramiento en bra litting. Dispongo
de tallas de sujetacor de 75 a 130 y copas de la A a la J, en
distinlos cortes o palrones, con o sin foam, con v sin aro, de
novia, embarazo y laclancia, deportivos, postmasleclomia,
primera puesta y menopausia, con o sin liranles...en fin
sujeladores que cualquier mujer pueda necesitar en alguna
etapa de su vida."

I2n Soloisa, la cliente, tras una breve charla para entender
mejor qué es lo que necesita, pasa directamente a probador,
Alli Isabel le toma las medidas y observa sumorfologia, para
saber que patrén se acerca mas a lo que busca.
"Para mi es primordial que la mujer entienda qué
mejorias va a enconlrary le explico las diferencias
con el sujetador que trae puesto, que casi en el
100% de los casos no es adecuado para ella. La
mayoria se saca muchos defectos y procuro crear
un ambiente relajado. Una escucha activa y em-
patia con efla puede ser la diferencia. La mayoria
no se gastarta ‘ese dinero en un sujelador’, no
son conscienles de cudnlo dinero dedican a olras
personas y ellas quedan para el final. Supone una
charla liberadora de culpabilidad por la compra
de algo ‘caro’. Se trata de una lerapia mulua y
enriquecedora para ambas, que al final lleva a una
compra conscienle, meditaday por consiguiente a
una clienta fiel y, muchas veces, a unamiga. Yo les
Hamo mis ‘amiclientas’ - cuenta Isabel - No siem-
pre aceplan lo gue les ofrezco porque hay mucho
desconocimienlo, pero una vez puesto el sujetador,
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lacarales cambia porcomplelo: Is lo que he estado buscando
siempre. ¢Donde has estado el resto de mi vida?’, me dicen.
Laverdad, se crea un vinculo muy especial, algunas me dicen
que vienen como si fueran al médico.”

Suservicio debra filling tienc ademas un servicio postventa
v seguimicento: "Si vuelven, vuelvo a medir, pues el pecho de
una mujer cambia por muchos molivos y necesilard una
adaplacion a su nueva siluacion”. Practicamente todas las
marcas cn S(Jl()i.‘iﬂ s0n CX[['EII'I_]CI'EIS: [.I'EII](_'CSEIS. ZIICI'HEII'IEIS.
inglesas. “Fn Fspaiia vamos a la cola en esle aspectoy hay
mucho que mejorar. falla formacién de comerciales, de
tiendasy de vendedoras. Lo entiendo, va que si no fabrican
mds alld de la copa C o D, épara qué van a formar a sus
comerciales o a las liendas? Y alyuna que fabrica alguna
copa mdas, reduce conlornos... Un desalino, en mi humil-

Tienda Soloisa Corseteria
de Manzanares, Ciudad
Real y (a la derecha) su
propietaria, Isabel Lépez.

de opinion”, comenta Isabel Lapez.
Entre las marcas tratadas por Isabel
tenemos Chantelle, Passionata, Anita
(Care, Active, Maternity, Rosa faia,
Comfort), Freya, Fantasie, Wacoal,
Ilomi, B/Tempt’'d, Prima Donna. "Fs-
tas marcas las he ido testeando y he
elegido lo mejor de cada una de ellas
en funcion de las necesidades, gustos
v preferencias de las mujeres que me
visitan a diario. Las razones para
trabajar con ellas son principalmente
la calidad, la gama amplia de lallas y
copas, el palronaje impecable, el colo-
rido y la posibilidad de reposiciones en
corto periodo de liempo”.

[sabel organiza ella misma sus eventos
de bra fitling. Las marcas con las que
colabora ofrecen a veces folletos v
malerial publicitarios, "Pero con eso no
es suficienle - explica - Hacer un evento
serioy formal para atender a cualquier mujer que se presenle
supone lener una inversion enorme y disponer de lodas las
lallasy copas asi como distintos modelos para poder probarlos
después de tomar medidas. De las pocas marcas espaiiolas
con las que trabajo. ni por asomo. Me apena ver como la falta
de fabricantes en Fspana hacen que al final tengamos que
comprar a firmas no nacionales.”

Afios de experiencia y de escuchar a las clientas quejar-
sc en el probador sobre su cuerpo, o manifestar ideas
v creencias antiguas y actuales, han llevado a Isabel a
convertirse en una de las fundadoras de Fstimale, una
asociacion para la promocion de lasalud, el deporte v los
habitos alimenticios saludables, la prevencion de anore-
xia, bulimia y vigorexia, ademas de mejorar la autoestima,
especialmente de la mujer. También ha realizado varios
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desfiles con mujeres reales en ropa de bano y
adolescentes en pijamas para mejorar su segu-
ridad en si mismas.

UN EJEMPLO ITALIANO

[<n 2012 Irancesca Bortoluzzi ha abierto su
primera boulique Red Velvet en Vicenza, en
clnorte de Italia. Todo parte de su experiencia
personal: con su copa G para Francesca era
dificil encontrar sujetadores de la talla correc-
ta. "La bouligue Red Velvel con las colecciones
de sujeladores con copas diferenciadas nace
de mi bisqueda del sujelador y de la lalla perfectos - dice
I'rancesea - Adends de la tienda fisica, mi idea fue desde el
principio abrir también una virtual pero con las mismas ca-
racteristicas: una tienda online especializada en sujetadores
con copas diferenciadas”.

I‘rancesea ha comenzado estudiando porsu cuenta libros v
manuales, " Luego he descubierto la existencia de una acade-
mia en Iistados Unidos que me daba una certificacion como
bra fitter - prosiguc - Asi, hie sequido el curso en la Fab Fit
Academy ereada por Ali Cudby, la bra litter mds famosa,
conocida lambién por ser aulora de libros considerados la
Biblia del bra fitting”,

[Francesca ha escogido para su tienda marcas polacas, nuevas
v poco presentes en Italia, acompanadas por olras marcas
como Elomi, Freya, Fantasic vy Anita. "Las marcas polacas
Jueron mi primera eleccion porque cuando visité una de las
[erias parisinas del sector aprecié su enfogute en lema de la-
llas, de bra litting, de construccion de la prenda y también su
excelente relacion calidad/precio. Me he enamorado de Polonia
Y visilo seguido esle pais. Desde el principio le pedi a algunas
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Tienda Red Velvet
en Vicenza, ltalia.

de eslas marcas que me permilieran sequir cursos inlernos con
sus diseriadores para enlender sus preferencias en malteria de
corlesy construccionesy dar algunos consejos sobre el conceplo
ilaliano de ajuste. oy puedo decir que lus colecciones nacen de
unconjunto de conocimientos compartidos, los miosy los de eflos.
Midecisionde escogera las marcas polacas nacic lambién de la
desconfianza inicial de fas marcas fiancesas, gue me han dicho
muchos ‘no’. Muchas de ellas desaprobaban mi idea de una
lienda online especializada. Ion realidad mi proyecto ha tenido
mucho éxilo, erecemos constantemente y ahora me busca guien
antes me desderiaba”.

Iifectivamente, no es facil imaginar un servicio de ascsora-
micnto especializado en maleria de sujetadores desarrollado
exclusivamente online, pero la fundadora de Red Velvet lo ha
conscguido: "Uno de nuestiros purilos fitertes es justamente la
asistencia al cliente, elasesoramiento que ofrecemos a lraves de
lucebooky de WhatsApp. Tenemos una personague se encarga
exclusivamente del asesoramiento. Todas las ordenes de compra
son controladas una a una. Por ejemplo, si nos damos cuenla de
que en una misma orden hay dos tallas muy diferentes, llama-
mos a la clienta para preguntarie si necesita avuda. Tratamos
de sequirlas como si se encontraran en el probador del negocio

Jisico”. Laboulique de Vieenza es mas que nada un showroom.

"Nacio como almacén para clasificar lus ordenes - comenla
Francesca - Luego con el boca a boca, algunas clientas han
comenzado a venir a la lienda, pero solo con un cita previa.” 5l
sitiode Red Velvet tiene elientes entoda [talia. "Cada seno viste
un sujelador diferente y las combinaciones lalla-copa son mds
de 180 - explica Francesca - Las devoluciones son poguisimas.
Trabajo con mucha sinceridad y ereo que tengo la capacidad de
hacersentira gustoalaclienta. lanloonline como en el probacdor:
Las clientas dicen gue cuando comienzo a hablar de sujeladores
sienlen la pasion que pongo en mi lrabajo”.

Pero en conereto.éeomo funciona el asesoramientode Frances-
ca? Lo ha explicado a sus colegas italianas y extranjeras enun
taller que se llevo a cabo en la edicion més reciente de la feria
parisina Mode City.

"Se comienza normalmente con lomar las medidas, gue son la
base para encontrarla lalla correcta. No lodas las marcas lienen
la misma medida, puede haber una diferenciade hasta una lafla.
Nunca mido la lalla del centro del seno, porque cada mujer flega
a la tienda con un sujelador diferente. Para hacerse una idea de
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la copa es necesario gue la clienla se incline hacia adelante, ast
es posible ver en qué punto empieza el seno y entender mejor su
Jorma. La parte de adelante y la de atrds lienen que estar a la
misma allura. Flaro se liene que delener en el hueso y no en el
lefido mamario, para no cortar la circulacion sanguinea. Il su-
Jeladorse tiene que cerrarenel tllimo corchele, para gue queden
olros a disposicion si la prenda perdiera elasticidad. Hay que
analizar alentamente la forma del seno: casi lodas las mujeres
lienen asimelrius y senos de lamaiio diferente. Hay senos mds
laterales que necesilan un sujeladorgue comprima un pocoa los
lados. Para ponerse el sujelador es importante inclinarse hacia
adelante e inlroducir los senos en las copas, luego se colocan
correctamente a los lados y en el escole”.

EL PUNTO DE VISTA JAPONES

Yoshimi (Mimi) Suemori. con su boutique Luri de Tokio
es otra de las bra fitters que ha divigido un talleren el salén
Mode City de Paris el pasado mes de julio. Sumanera debuscar
la talla correcta es muy diferente respecto a la de Francesca
Bortoluzzi. Yoshimi tiene veinte aios de experienciay dos ge-
neraciones de bra fitters tras de si. Primero la abucla y luego
la madre han trabajado en la tienda que ahora es de Mimi.
"lle aprendido todo de ellas, luego he intentado ampliar mi
experiencia - explica - aiio Lras ario he podido experimentar
con lus clientas los diferentes problemas que se presentan
a et hora de encontrar la Lalla correcta. Por ejemplo, llevar
siempre push-ups y rellenos puede hacer que el seno adople
una forma incorrecta. I5l seno puede ademds modificar la

postura, porlo lanto un sujelador equivocado puede Hevara
adoplar una postura incorrecla. Por eso es necesario alter-
nar diferentes tipo de sujelador, del cimodo al push-up. No
se puede llevar un push-up lodos los dias porgue se modifica
el eje del cuerpo, asi como no se puede llevar siempre un
sujelador de alivio. Son necesarios sujeladores diferentes
para las diferentes ocasiones. Pero es importanle escoger
el sujelador correclo de la lalla perfecta. Cada sujelador
liene una funcion, lo importante es saber la lalla correcla”.
Mimi conoce bien la anatomfa, porque es tambi¢n fisiote-
rapeuta. Sumcétodo unesu experiencia en lisioterapia ysus
conocimicentos de ostecopatia v Pilates.

"Il problema mds grande lo tienen las mujeres con pechos
abundantes, porque pueden desequilibrar el eje del cuerpo
- explica - pero también la gqu e tiene un seno pequenio y
usa sujetadores con relleno puede llegar a tener problemas
a nivel de la espalda. Tumbién el sujetador de aro, si esid
bien hechoy es de la talla correcta es ttil y estd bien. Isntre
mis clientas hay mujeres de 70 arios y mds gue han levado el
sujetadorcorrectoy han mantenido sano sucuerpo. I\ seno
liende a caercon los aios, pero el uso de un sujelador bueno,
de la talla correcta, puede ayudar mejorar la situacion. 151
cuerpo olvidu la forma correcla del seno cuando se usa un
sujelador equivocado, pero si se mantiene balanceado el efe,
el cuerpo no olvida la posicicn del seno”.

ACudl es el sujetador ideal segin Mimi?

"Depende de la silueta de la mujery del lipo de seno - explica
- Pero un sujetador de copa complela en lefjido modulable,
eldstico, es un sujelador que le puede quedar bien a lodas
porque permile movercon fucilidad el seno hacia arriba para
levantario. I seno ya no se mueve una vez que se encuentra
el sujelador ideal de la lalla correcla. s mds, se lonifica y
no se mueve ni atn sallando”.

e

Luri Lingerie de s —
Tokio, la tienda d

Yoshimi Suemori.




EL TEJIDO ADECUADO

IZn relacion al lanzamiento de Lycra Moves Athleisure v 1a
respuesta de las consumidoras, la marca Lyera ha desarrolla-
do un instrumento innovador para responder a la tendencia
casual que esti interesando el mercado del sujetador. Invista,
propictaria de la marca Lycra, presume de una historia de
innovacion en la industria de la confeccion, Actualmente la
empresa busea reforzar su posicion de lider del seetor del
intimo a través del desarrollo de un instrumento nuevo: el
Lycra Bra labric Finder. Creada para ayudaralos disenadores
de sujetadores a seleccionar los tejidos mis apropiados para
ascgurar las prestaciones téenicas de las prendas. esta plata-
forma hasido presentada en la edicion de julio de Interfilicre
Paris. Invista ha creado el Lyera Bra Fabrie Finder como
respuesta a la tendencia actual que privilegia sujetadores mas
informales, relajados, como por ¢jemplo sujetadores sin aro,
deportivos, braleltes y bandeau. Si el diseio vla construceion
de las prendas siguen siendo fundamentales para la calidad
v la funcionalidad del sujetador, Invista sabe que la eleccion
del tejido es crucial cuando se trata de sujetadores sin estrue-
tura. ISsta innovacion ayuda a los disenadores a identificar
facilmente la mejor composicion textil y a dar funcionalidad
a cualquier coleccidon de sujetadores.

AComo funciona el Lycra Bra Fubric Finder? 1os disciadores
de sujetadores casual identifican antes que nada el nivel de
comodidad v de sujecion que se desea obtener. Los tejidos
Activeaseguran un nivel elevado de sujecion y un nivel medio
de conforl. Son ideales para un look mas dindmico o para
actividades fisicas ligeras como el yoga. Los tejidos Everyday
garantizan un cquilibrio perfecto entre confort v sujecion.
[deales para ser llevados todo el dia. Los tejidos Leisure dan
un confort clevado y una sujecion media. Exeelentes para

Leonisa

relajarse en casa. Luego es posible elegir el tipo de moldeado
entre Natural Shaping, para una silucta mas suave y realista,
v Power Shaping. para curvas mas definidas. Llegados aqui,
los disenadores pueden seleccionar el tejido certiticado mas

apropiado asus exigencias. Ll tejido es sometido a una serie de
Lest rigurosos para ascgurarse de que respondan alos pardme-
tros predeterminados. Como consecuencia, los discnadores
podran crear el perfecto sujelador casual, engrado de asegurar
la forma, la sujecion v la comodidad que las mujeres buscan.
Los productores que utilizaran el Lyera Bra Tabric Finder
podrdn aprovechar de los conocimientos de [nvista para crear
nuevas coleceiones que satisfagan asus clientes, ganar cuolas
de mercado v dar empuje a la lidelizacion de marca.

"loy endia las mujeres quieren estarsiempre perfeclasy estdn
cansacdas de sacrificar la sujeciony la forma por la comodidad,
perolo guieren lodo - ha explicado Nelissa Minihan, vicepre-
sidente de Marketing Intimate Apparel de Invista, durante
la presentacion de la plataforma en Paris - Los sujeladores
casual no son una moda pasajera, destinada a desvanecer. Su
alraccion difundida y en aumento a nivel global representa
una evolucion de estilo. 9] Lyera Bra Fabric inder hard mds

Jdeil para lus marcas responder a esta demanda en aumenloy

ganarcuolas de mercado”.

[nvista ha colaborado con disefiadores v productores impor-
tantes de tejido en todo ¢l mundo para ercar una coleecion
de sujetadores casual conceptual, formada por 24 prendas,
que ha sido mostrada en el Jyera Casual Bra Café de Inter-
lilicre Paris y en una tienda conceptual de la Vip Lounge de
[nterfilicre. Disenados con tejidos que contienen la fibra
Lyera, todos los sujetadores de la coleccion demuestran la
creatividad v la habilidad téenica de los fabricantes: Best
Pacific, Boos, Carvico, Derun, Dogi, Lurojersey, Feinjersey,
Giovanni Brugnoli, Jersey Lomellina, Lauma, Licbaert, No-
von, Penn Textiles Solutions, Piave Maitex, Tianhai, TV,
Wegal & Tricotel v Willy Hermann.



